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CONCEPT BOX
La community del Segrate Village

Segrate Village & il progetto immobiliare nato per
costruire un complesso residenziale di pregio
nella zona est di Milano, 2 Segrate. Lobiettivo &
costruire un comprensorio residenziale che sia
poco distante dal centro della citta di Milano, in
un quartiere a misura d'vomo che offre qualita

& comfort 2 un prezzo contenuto. Un medello

di business fortemente orientato al cliente, che
vede il prodotto immobiliare come un vero e
proprio prodotto brandizzato. || Segrate Village
propane infaiti un'inedita modalita di vendita dei
propri appartamenti attraverso il Concept Box, un
appartamento campione situato presso l'ufficio
vendita in loco, completamente rifinito e arredato,
a misura naturale, che offre ai possibili acquirenti
I'opportunita di “toccare con mano” e visitare

un esempio di casa gia all'atto dello scouting

per |'acquisto. Sono da subito sperimentabili i
materiali del capitolzto e non, la domotica, la
razionalizzazione degli spazi e la luminosita degli
ambienti, incluse le terrazze, Parallelamente

2l peogetto si sta costruendo una vera & propri2
community con il grande successo del forum
presente sul sito e | periedici incontn “sociz!
organizzati per i futuri proprietan propno allintemo
del Concept Box. Durante questi incontr | futuri
vicini hanno la pessibilita di confrontarsi anche con
i responsabili del progetto che sono present a ogni
festa per rispondere a qualsiasi dubbio o richiesiz
del cliente in un clima accogliente e amichevole.
Un modo sicuramente innovativo per sviluppare
una forte di rete di relazioni.
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CIAKKARE

Usa il cellulare con la testa

Usare il cellulare a scuola? Negli istituti di Como e
Provincia ora si pud! Grazie al concorso “Ciakkare
- 153 Il cellulare con |a testa”, un'iniziativa

del Proweditorato agli Studi di Como, ideata
gall'agenzia Cantiani Marketing & Comunicazione
in collzborazione con il quotidiano La Provincia
el 'a:"lbta del progetto Brain School. | ragazzi
_____ & scuole superioni della Provincia di Como
potranno utilizare il loro cellulare per realizzare
piccoli filmati educativi, Un modo intelligente

per dimostrare finalmente come il telefoning non
sia uno strumento negativo in s&, uno strumento
utile solo ai “bulli", ma che al contraric possa
diventare un mezzo di comunicazione virtuoso e
creativamente stimolante. | video degli studenti
saranno visibili sul sito del quotidiano La Provincia
(www.lzprovinciadicomo. t) e saranno trattati come
in una vera e propria rassegna cinematografica
con premi del pubblico (ai pit votati letton mp3,
videocamere e cellulari ipertecnologici) e della
Critica, prazie ai quali i giovani registi potranno
frequentare stage presso veni studi di produzione
cinematografica. Il Concorso & solo il primo di

una serie di iniziative pianificate a Como e che
raggiungeranno il loro culmine il 16 e 17 Maggio
2009 con I'evento “Brainworld Scopriamo fe
neuroscienze, sosteniamo la ncerca” che st

pone I'obiettivo di sensibilizzare la popolazione
sull'imporianza delle neurcscienze e il ruclo che
queste rivestono nella vita di tutti 1 giomi.
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